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AVANT-PROPOS 



En tant que média public, notre première mission est de nous adresser à toutes et 
ƯƂƷƦɡ yĹƦ ĹŸōđōĹŶĹŸƯƦ ƜƟřƦɢ ĳĹƜƷřƦ ĳĹƦ đŸŸĺĹƦɢ ĹŸ ŌđǏĹƷƟ ĳĹ ŭʇĺōđŭřƯĺɢ ŭđ ĳřǏĹƟƦřƯĺ 
ĹƯ ƜƂƷƟ ŭʇřŸĭŭƷsion participent à une représentation plus juste de la société. En 
questionnant et en améliorant ainsi les contenus radio, télévision et digitaux, nous 
jouons un rôle moteur pour le vivre ensemble. 

 
Après les publications en collaboration avec Média Animation sur le sexisme, 
le racisme et les LGBTphobies, cet engagement se poursuit, cette fois, sur le 
ǏđŭřĳřƦŶĹ ƞƷř ƦĹ ĳĺŌřŸřƯ ĭƂŶŶĹ ŭđ ĳřƦĭƟřŶřŸđƯřƂŸ Ģ ŭʇĺōđƟĳ ĳĹƦ ƜĹƟƦƂŸŸĹƦ ĹŸ 
situation de handicap. 

 
yʇĹŸōđōĹŶĹŸƯ ĳĹ ŭđ ËÜ;Z ƜƂƷƟ ƜŭƷƦ ĳĹ ǏřƦřĬřŭřƯĺ ĹŸ ŌđǏĹƷƟ des personnes 
ĭƂŸĭĹƟŸĺĹƦ ŸʇĹƦƯ ĭĹƜĹŸĳđŸƯ ƜđƦ ƟĺĭĹŸƯɡ !řŸƦř ĳĹƜƷřƦ ȶȯ đŸƦɢ <!Èȳȷɢ řŸřƯřđƯřǏĹ 
đƷŧƂƷƟĳʇŔƷř ƟĹĭƂŸŸƷĹ ĹƯ řŸĭƂŸƯƂƷƟŸđĬŭĹ ĹŸ ;ĹŭōřƞƷĹ ŌđǏƂƟřƦĹ ŭđ ĭƟĺđƯřƂŸ ĳʇƷŸĹ 
société plus inclusive pour permettre aux personnes en situation de handicap, aux 
jeunes en difficulté  et aux familles précarisées ĳʇđŶĺŭřƂƟĹƟ leur quotidien et 
leur avenir. 

 
¥ƂƷƦ ĭƂŸƦƯđƯƂŸƦ ƞƷʇřŭ đƟƟřǏĹ ĹŸĭƂƟĹ ƯƟƂƜ ƦƂƷǏĹŸƯ ƞƷĹ ŭĹƦ ƜĹƟƦƂŸŸĹƦ ĹŸ ƦřƯƷđƯřƂŸ 
de handicap soient représentées de manière caricaturale avec un manque de 
diversité dans les types de handicap mis en avant. Les personnes handicapées sont 
également trop peu visibles et reconnues pour leur compétence. Nous pouvons 
pourtant compter sur de brillants exemples de personnes qui refusent de se laisser 
définir uniquement par leur handicap et dont les parcours sont particulièrement 
inspirants pour tout un chacun. La mise en avant des athlètes paralympiques et 
de leurs performances lors des Jeux de Paris 2024 est à ce titre,  probablement 
une étape importante vers une évolution favorable. <ʇĹƦƯ 

 
 



pourquoi, promouvoir de bonnes pratiques médiatiques afin de représenter de 
façon digne et juste les vécus et les actions des personnes en situation de 
handicap, nous incombe car la tâche est importante. 

 
HŸ ĹŌŌĹƯɢ ĳʇđƜƟņƦ ŭĹƦ ĳĹƟŸřņƟĹƦ ĺƯƷĳĹs du CSA, les personnes en situation de 
handicap restent sous représentées et constituent la tranche de la population 
ŭđ ƜŭƷƦ řŸǏřƦřĬřŭřƦĺĹ ĳđŸƦ ŭʇĹŸƦĹŶĬŭĹ ĳĹƦ ŶĺĳřđƦɡ yĹƦ ĭŔřŌŌƟĹƦ ŸĹ ŶƂŸƯƟĹŸƯ Ŷđŭ- 
heureusement pas une évolution positive de la représentation ces dernières 
années. Les personnes handicapées sont par ailleurs plus souvent « sollicitées 
ĳđŸƦ ĳĹƦ ƜƟƂōƟđŶŶĹƦ ĳʇřŸŌƂƟŶđƯřƂŸ ĹƯ ĳĹƦ ŶđōđǟřŸĹƦ-documentaires sur des 
sujets spécifiquement liés au handicap ». 

 
yđ ËÜ;Zɢ ĹŸ ƜƟƂƜƂƦđŸƯ ĭĹƯƯĹ ƜƷĬŭřĭđƯřƂŸ Ģ ŭʇensemble des médias francophones, 
contribue à une meilleure visibilité des personnes en situation de handicap et nous 
ƟđƜƜĹŭŭĹ ƞƷĹ ŸƂƷƦ ƛƷǏƟƂŸƦ ƜƂƷƟ ŌđřƟĹ ƦƂĭřĺƯĺɢ ĹŸ ĳĺƜđƦƦđŸƯ ŭĹƦ ĭđƯĺōƂƟř- sations 
et en donnant la place que chacun et chacune mérite. 

 

 
Jean-Paul Philippot,  CEO de la RTBF 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 



 



RIEN SUR NOUS,  
SANS NOUS ! 






























































































































































































































































































































































